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Kapitel 1: Lad din læser vise dig vej[image: ]


	Beskriv din målgruppe
Du kan tage udgangspunkt i de her spørgsmål:

	· Handler kunden i erhvervsøjemed eller som privat?
· Hvad er hans faglige/personlige grund til at købe din ydelse?
· Hvad er hans vildeste drømme? 
· Hvad er hans værste frygt? 

· Hvad er hans private status?
· Bor han i byen eller på landet?
· Bor han til leje eller i ejerbolig? 
· Har han børn? 
· Hvordan er hans privatøkonomi? 

· Er han en holdspiller? 
· Hvad er hans faglige status? 
· Hvor i hierarkiet er vedkommende på sin arbejdsplads?
· Hvad er hans karrieremæssige ambitioner, hvis han har nogen? 
· Er han presset/truet på sit arbejde? Og i så fald af hvad?

· Hvad ved han allerede nu om dit emne?
· Hvad har han brug for at vide om dit emne?
· Hvor mange detaljer har han brug for?
· Hvad er han ligeglad med?
· Hvor mange specialudtryk er han fortrolig med?
· Er der andre relevante oplysninger i forhold til din målgruppe?
· Kan han købe uden at skulle cleare sit køb med nogen?
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Kapitel 2: Mød Google, din nye sælger, der arbejder 24/7

	Lav to lister med søgeord:

	· En liste med ord til salgstekster og en med ord til blogindlæg.




Kapitel 3: Succes på Google begynder med en søgeordsstrategi[image: ]


	Markedsføring

	· Hvilke af dine søgeord vil du bruge til hvilke ydelser?

· Er der så mange, at du ikke kan nå at skrive alle SEO-teksterne på en gang, kan du notere, hvilke du vil skrive først.




Kapitel 4: Relaterede søgeord gør underværker for dine SEO-tekster – og dit salg[image: ]


	Vælg relaterede søgeord til det søgeord, du vil skrive din SEO-tekst om. 

	· Vælg gerne relaterede søgeord både til en salgstekst og til et blogindlæg.
Du får brug for begge dele.





Kapitel 5: Få formlen på den gode SEO-tekst[image: ]


	Skriv et blogindlæg ud fra dit valgte søgeord

	· Skriv det, du ville fortælle til din læser, hvis han havde stillet dig et spørgsmål indenfor emnet. 




Kapitel 6: Skyd teksterne til tops med korrekte META-titler og META-beskrivelser[image: ]


	Opgave

	Suppler dit blogindlæg med
· titel
· beskrivelse

Og navngiv dine billeder korrekt.
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Kapitel 7: Skriv, så dine SEO-tekster både bliver fundet af Google – og sælger

	Opgave

	Skriv en SEO-tekst om en konkret ydelse 
Fokuser både på, hvad jeg har fortalt om SEO, og på at skrive, så du sælger

Når du har fået styr på det at skrive en god SEO-tekst, anbefaler jeg, at du prioriterer dine salgstekster før blogindlæggene, fordi kunder, der er klar til at købe, er en vigtigere prioritet end dem, der laver research.




[image: ]

Kapitel 8: Guide læseren rundt på hjemmesiden

	Opgave

	· Hvordan skal din menustruktur se ud?

· Hvilke undersider vil du have?

· Hvilke sider skal ligge skjult?

· Hvilke call-to-actions vil du tilbyde dine læsere?
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Kapitel 9: Teknik og links løfter din hjemmeside

	Opgave

	Er du sikker på, at din hjemmeside er sat godt nok op?
Skal du have nogen til at gennemgå den for dig?
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Kapitel 10: Få folk til at strømme ind på hjemmesiden

	Opgave

	· Læg en plan: Hvordan vil du skabe mere trafik til din hjemmeside?

· Hvilken strategi vil du bruge for at få besøgende fra de sociale medier ind på din hjemmeside?

· Lav en liste over, hvad du har brug for hjælp til.
· Hvem skal hjælpe dig?
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